
自治体チラシ

足立区シティープロモーション課［著］
定価=税込2,420円　A5・128頁、2021年2月刊

■ 目 次

自治体で実際に使った様々なチラシをもとに、従来のチラシをどう改良させたのか、その狙いはど
こか、その結果どのような効果があったのかをそれぞれ見開きで掲載。これをみれば、用途や内容
ごとに必要なチラシをつくることができ、従来のチラシの修正のポイントを知ることができる！

サンプルとなる実例満載！　チラシ作りに悩む方必見！

１章　「伝えたいこと」と「知りたいこと」は違う―
「伝えたい」が先行していないか

２章　ターゲットと目的を明確にする―
誰にどういう行動を起こしてほしいのか

３章　アイキャッチとメリハリをつける―
100あるチラシから手にとってもらえるか

４章　キャッチコピーの力―
予算がないときはまず言葉から

５章　写真で目をとめてもらう方法―
市民の顔は写してはいけないのか

まとめ　広報物は「作る」だけではなく「伝わる」ことまでが仕事―
５つのステップで考えよう

おわりに　足立区のシティプロモーションが成果を上げている理由

仰
天
！

住民の心をつかむ

詳しくは裏面を

弊社
ＨＰ Twitter

Facebook ご覧下さい！

最新情報等をお届けしています！



佐久間 智之［著］

Officeで簡単！
　　　のための「1枚デザイン」作成術

定価=税込2,090円
A5判・144頁　2020年4月刊

詳しい内容は
こちらから

好 評 発 売 中 ！
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啓 蒙ポスターはぼんやりとし
たものになりがち。具体的

な行動に結びつけるには誰に何
を伝えればよいかを明確に。ユー
モアはくすっと小さな笑いを呼び、
人の心を動かす。

口座振替利用率38.6％（2016
年度）→42.7％（2017年度）。
ポスター効果だけではないと
考えるが、反響はあった。

ユーモアは人の目を

とめる
効果口座振替を促すポスター

納税課

左2016年／右2017年

カラー

A2
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どこにでもある言葉
が使われていると、
受け手の目にとまら
ない。

「猫の手も借りたいほ
ど忙しい皆さま」の
キャッチコピーで
ターゲットを絞った。

OK!

1
イラストはかわいい
が、口座振替をした
いという気持ちにつ
ながるものではな
い。

キャッチコピーにあ
わせた猫の写真が思
わず目を引く。動物
と花の写真は目がと
まりやすいとされる。

OK!

2
口座振替にしたいと
思ったときに、具体
的な次の行動につな
がる情報がない。

「手続き1回」「無料」
という言葉で抵抗を
減らし、電話番号を
掲載することで行動
へ誘導。
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第4章　予算がないときどうするか

佐久間 智之［著］

パッと伝わる！
　　　のデザイン術

定価=税込1,980円
A5判・128頁　2018年5月刊
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自治体あるある
文章だけで伝えようとしがち
だが、受け取る人の気持ちに
なって考えることが必要。

情 報量が多いと手にとる気
にならず、受け手は読む

気にならない。表紙はあくまでも
インパクトで勝負しよう。

表紙はアイキャッチ

だけにする
消費者センターだより（表紙）

産業政策課消費者センター

2011年

カラー

A3両面二つ折（仕上りA4）
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問い合わせを大きく
することで行動に結
びつくデザインにし
た。

OK!

3
ベースを暗い色にし
て危機感をあおるよ
うにし、言葉のイン
パクトを強くした。

OK!

2
伝える情報を最小限
に、表紙は中面への
誘導だけを目的にイ
ラストとキャッチコ
ピー中心に作成。

OK!

1
文字量が多くメリハ
リもないので読む気
になれない。

危機感が感じられ
ず、自宅に多数ポス
ティングされるチラ
シの中であれば、手
にとってもらえない。
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第3章　100あるチラシから手にとってもらえるか

詳しい内容は
こちらから

公務員 公務員

効果的なチラシ作成・
修正のが一目瞭然！

POINT 1

時間がないとき、
これを見ればチラシ・

ポスターが
すぐに作れる！

POINT 2

W o r d ・ E x c e l ・
PowerPoint の３つのソ
フトだけで何でも作れ
る！　住民に伝わるちら
し、資 料、通 知 書 etc. 
の作り方が基礎の基礎か
らまるわかり！

たった 1 枚で住民の反応
が 変 わ る！色 使 い や 書
体、写真の使い方から、
キャッチコピー、わかり
やすい文章作りのコツま
で！


